TUKETIGININ
YUZDE 65’i
ERKEK

Turkiye'de spor
Urlinleri tuketimini
ylzde 65 oraninda
erkeklerin
yaptigini kaydeden
Selgur, “Vakitleri
az, alisverisi
kadinlar kadar

cok sevmiyorlar.
Alternatifleri yan
yana gormek
istemeleri cok
markall magazalara
talebi artiryor”
dedi. Selgur,
kadinlar daha
fazla tiketmeye
baslayinca pazarin
blylme hizinin
artacagini ifade
etti.

TURKIYE ‘GIYIYOR

ABD ve Avrupa pazarinda yapilan spor giyim tiketiminin ytizde 75 oraninda aktif spor, ylizde 25
gunlik kullamim odakl oldugunu belirten Sportive Genel Miduiri Zeynep Selgur, “Tlrkiye'de ise bu
oran yuizde 35 aktif spor, yiizde 65 giinlik kullanima ydnelik. Ancak akfit sporun payi artiyor” dedi

Urkiye’de
21 ilde 38
magazaya

ulasan cok markali 9

pazarinda yapilan
spor giyim
tiketiminin ytuzde
75 oraninda aktif

spor yalniz ytzde 15 pay
aliyordu; bu oran 2011'de
artmaya basladi1” dedi.

Menekse
ATASELIM

Spor
ayakkabi

spor perakende , spor, yuzde 25 MODA DEGIL
pa Za ri zineiri Sportive, oraninda lifestyle KONFOR ALANI
. son 2 yilda ylzde mtaeinzhgusecony  Urlnlerinden Agirlikh ayakkabi
3 mi Iya r 45 buytdi. J 02123136836 olustugunu olmak tizere giinlitk
’ I Tiketicinin spor soyleyen Selgur, giyimde spor urin
T L ye u a §t| konusunda artik “Yani tiketimin kullaniminin yaygin
yalniz izleyici olmadigini, ylizde 75’1 performans bir yasam tarzi haline

H Diinyada aktif spor,

tekstil, ekipman ve

ayakkabi pazannin 310
milyar dolara ulastigi

tahmin ediliyor.

M Tiirkiye'de ise organize

perakendeye dahil
aktif spor diriinleri

pazarnnin 6 milyar TL
oldugu hesaplaniyor.
Bunun yiizde 50’sini

spor ayakkabilar
olusturuyor.

titketimde ciddi bir atak
baslattigini belirten
Sportive Genel Mudirt
Zeynep Selgur, her gelir
grubundan insanin spor
yapmaya calistigini,
ayrica rahat giyim
tarzini benimseyenlerin
artmasiyla da spor giyim
satislarinin ylukseldigini
kaydetti. Arastirmalara
gore, ABD ve Avrupa

odakl, kalani ise daha
ziyade ginluk kullanima
yonelik. Turkiye’de

ise tam tersi. Ylizde 65
lifestyle dedigimiz, moda
markalarinin spor giyim
koleksiyonlari, ytizde

35 de bizim de i¢inde
bulundugumuz spor
markalarinin olusturdugu
aktif spor kategorisi
tuketimi var. 2002’de aktif

geldigini ifade eden
Selgur, “Bu bir moda
degil, gecmeyecek.
Cunki insanlara

konfor alani Sgt;:‘]tg{e
yaratti. Hazirgiyim Miidiirii
markalari spordan Zeynep
ilham ahr, Se|gu|'

koleksiyonlarda

spor bélimleri ;

olusturur oldu”

seklinde konustu. \

M 6 milyar TL'lik organize
kismin, toplam pazarin
yiizde 30 kadan
oldugu 6ngoriiliirken,
geleneksel kanalin
da dahil edilmesiyle
Tiirkiye'de pazarin 20

olarak ciromuzda futbol
Urlinlerinin pay ylzde 28. Bu
oran sabit. Ancak basketbolun
2015'te 157 milyon TL ciroya yiizde 5 olan payinin yiizde 8'e
ulasan Sportive'in 2016'da cikacagini angorlyoruz ¢lnkd

175 milyon TL hedeflediging NBA'e giden Tirk oyuncular,
belirtti. Selgur, “Kategori Nhop tarzinin yayginlasmasi
h

Kisisel ilginin yani sira
spora olan kurumsal ilginin
de arttigini kaydeden Selgur,

derken bu alana talep artti”
dedi. Sporla ilgili her Urline yer
verilen Sportive'de 105 marka
satiliyor. Sportive'in ylizde 55'i
Is Girisim Sermayesi, ylzde
10"u Istventures ve ylizde 35'i
Toksoz Ailesi'ne ait.

milyar TL civarinda
oldugu distiniiliiyor.




